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= elektironisches Marketing fur Stadte/Regionen

= Spezialisierung tberwiegend auf mobile
Anwendungen im offentlichen Sektor

= Zusammenarbeit mit der net-Com AG fir technische
Entwicklung und Betrieb

= Bidndelung von Stadtmarketing-Aspekten mit
Drittvermarktung von Werbeinformationen (das
,Google-Prinzip9)

= Mobile Multimedia- und Internetnutzung boomt in den
nachsten Jahren nach Prognosen aller Fachleute
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= |m April 100 Mio. Handy-Vertrage in Deutschland

= 3 Mio. Menschen nutzen in Deutschland das Handy
um ins Internet zu gehen (Tendenz steigend)*

= 60% der mobilen Internet-Nutzer winschen sich
unterwegs Informationen zu Ihrem Standort (LBS)*

= 25% aller Deutschen sind an Location Based
Services interessiert

= Zahl der UMTS-Vertrage (Internet-Nutzung) steigt
jahrlich um 60% **

* 2008, Accenture Webwatch
** 2008, Bitkom Studie
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= Kaum mobile Versionen der bestehenden
Internet-Angebote

= Festnetz-Versionen sind auf dem Handy nicht
sinnvoll nutzbar

=  Wenige ausgewahlte mobile Dienste

= Auffinden der Dienste mit dem Handy schwierig

= |n der Regel derzeit nur privatwirtschaftliche
Angebote
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= Barrierefreier Aufbau der Webseiten
unter Berlcksichtigung eines
dynamischen Seitenlayouts

= @Ggf. Aufbau spezieller ,mobile MenUs'
mit Inhalten die fur mobile Nutzer
relevant sind

= Bereitstellung der Inhalte in Form von
Location Based Services
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= Sehr hohe Erkennungsrate von tber 90%
= Verwendeter Reader kann 3 gebrauchlichste Formate lesen
= Inhalt des Tags wird dynamisch zugeordnet

= Schnelle und einfache Anpassungen der Inhalte

= Durch Tracking Generierung bisher nicht bekannter Daten
wie Herkunftsanalyse, Interessen-Analyse, Altersanalyse
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= 2D-Code lesbar mit dem Kamera-Handy
= Handy verbindet automatisch mit Web
= 2D-Code wird dynamisch einer Webadresse zugeordnet

= Verknipfung realer Gegenstande mit Webseiten oder

Dateien méglich

= Geo-Codes bieten Location Based Services
= Mobile Codes fiir Print-Werbung und Flyer
= Druck-Service fiir Aufkleber + Schilder

= Durch Tracking: Informationen Gber Herkunft, Alter,

Interessen, geografische Verteilung der Nutzung
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= |Infos zu Bauwerken/Denkmalern/etc.

= Anzeige der Informationen in der Sprache

des Nutzers (englisch, chinesisch etc.)
= Vorlesefunktion
= Stadtplananzeige (OpenStreetmap)
= Routing-Funktion zu Angeboten

= Zusammenfassung von POls zu

Thementouren
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Bewertung von Hotels,
Restaurants, etc

Aktionen/Gewinnspiele
der innerstadtischen
Werbegemeinschaften

Fahrplanauskinfte an
Haltestellen inkl.
Routenplanung
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Vermarkter
gibt Codes
aus und
verwaltet
diese

Deutsche
Stadtmarke-
ting sorgt fir
allgemeine
Information

City2Click-Info-Seite
mit nUtzlichen
Informationen zur Institution
bei dem dieser Code
aushangt

Umgebungskarte
Taxi/Mietwagenruf
Nachste Haltestelle

Geldautomaten
Hotels in der Ndhe
Restaurants in der Nahe
Sport/Spiel/Fitness, ...

Code-
Empfanger
gibt seine
Nutzinforma-
tionen ein

Vermarkter
vermarktet die
Werbeeintrage

*

Unternehmen
schalten
Werbeintrage
fur alle oder
bestimmte
Codes
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= System und Codes kostenfrei von der Deutschen

Stadtmarketing
= Empfanger verwalten ihre Inhalte selbst

= Anwender-Unterstitzung und technische Entwicklung
kostenfrei durch die Deutsche Stadtmarketing
= Jeder Code enthalt auch Wirtschafts-Informationen

= Restaurants, Kneipen, Kinos, Hotels, Sport/Fitness

= Einzelhandel, Taxiruf, OPNV-Infos, Geldautomaten

= Wirtschafts-Eintrage werden von einem Partner

vermarktet (z.B. lokale Zeitung)
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Klicken Sie Thre Stadt an!
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