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Gesellschafter 

Freie und 

Hansestadt 

Hamburg

20%

Banken, 

Sparkassen

29%

Axel 

Springer

51%



Online-Reichweite 

Quelle: ivw - Pageimpressions in Mio. pro Monat 



App-Downloads 

Quelle: Apple 



Social Media 

Quelle: facebook 
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Multi-Channel-Ansatz 
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Facebook 

• 384.000 Fans für Hamburg 

 

• Da sein, wo die Nutzer sind 

 

• Hamburg erlebbar machen 

 

• Ziele: Traffic und 

Themensetting für 

hamburg.de 
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Foursquare 

• 7 Millionen Nutzer 

weltweit 

 

• Kundenbindung 

 

• Hamburgs Geheimtipps für 

unterwegs 

 

• Hamburg erlebbar machen 
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Twitter 

• 200 Millionen Nutzerinnen 

und Nutzer weltweit, 

460.000 deutschsprachige 

Accounts 

 

• 9100 Follower 

 

• Dialogorientierter 

Informationskanal 
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Zuhören und reagieren 
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Fragen? Gerne. 

„Man kann nicht nicht kommunizieren“ 
Paul Watzlawick 

 

 

 

 

 


